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EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

| panorama cientifico de las Oltimas décadas cuen-

(a Ccom una importante categoria, cuyo valoranaliti-

co ha supcrado las expectativas imciales: Bl
GENERO.

Istudios psicoldgicos, socioldgicos v antropologicos han
servido de hase para gque desde sus marcas referenciales las
diferentes ciencias sociales pucdan conceprualizar ¢l térmi-
noydemoscrar su valor instrumental "como herramienta reo-
rica vy metodologica para el estudio de hombres vy muje
res" (7)

Las distintas acepeiones semidanticas del género que lo de-
finfan como forma gramatical para indicar ¢l sexo {masculino
o femenino) o como estilo
de obras literarias, entre
orras, han dado paso a un
aparato conceptual en ¢l
que "los valores de una cul-
tura, ¢l condictonamicnto
socio-historico y los atribu-
tos, comportamientos y fun-
clones son piezas claves pa-

ra wdentificar y distinguir lo

[emenino de lo masculi

no'.(7) s deeir, "los modos de pensar, sentiry actuar de varo-

nes y mujeres Hevan sobre sfel peso mdiscutible de cada cul-

cura en los diferentes momentos del desarrollo social”.(5)
Mucho se ha estudiado e investigado desde entonees pa-

ra "descubrir s esencias genéricas personales v sociales del

varon y la mujer” (6}, pero ain se prectsa continuar esa labor

para que la reflexion teorica alrededor del tema pueda deri-

El género constituye una unidad
tematica basica al abordar
la sexualidad humana
y en consecuencia
la comunicacion social.

var cn una profundizacion del conocimiento y en un fortale-
cimicnto de la conciencia intergencriea.

No es mi proposito en este trabajo derenerme en aseve-
raciones conceptuales sobre ¢l género. Pienso que de mane-
ra muy elara v acertada ha sido formulada por reconocidos y
prestigiosos estudiosos de las ciencias sociales. Solo realizasd
algunos comentarios vinculados al tema, que pretendo com-
partir con lectoras y lectores.

Il género constituye una umdad remarica basica al abor-
dar la sexualidad humana y cn consceuencia la comunicacion
soctal. on tal sentido ha devenido eo un importante paradig-

madenuesera labor profesional.

Ha quedado demostra
do como la construccidon
gendrica opera en las esle-
ras macro y micro sociales
del desarrollo humano. 1o
Familia, [a cscucela, ¢l drea
laboral, las leves, elarte, la
vida de relacion pablica v
los medios de comunica-

cion  social son, entre

otras, algunas de las ins-
tancias de socializacion que constituyen agentes actvos on
CSLC proceso.

Los medios de comunicacion soctal (radio, prensa, tele-
vision, cine) ticnen un papel preponderance como reproduc
cores de imdpenes, no solo por la posibilidad que tienen de
transmitir y mulriplicar informaciones, hechos y aconteci-
micntos de lavida cotidiana; sino porque tenen L capacidad
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de esclarecer ideas, modificar y potenciar estructuras men-
tales y perpetuar o devaluar ereencias y estercotpos.

[.os scres humanos hacemos un uso socializador de ellos
al leer y descodificar el mensaje, pero también en "la adscerip-
cion o rechazo que mostramos a las propucstas de modelos
masculinos y femeninos que nos presentan.'(2)

"Los modos de ser vardn o mujer se van

construyendo  también
partir de ellos pues histori-
camente han tenido una
manera diferenciada  de
mostrar a mujeres y hom-
bres la representacion de
lasociedad". (4)

Pormucho ciempo la vi-
da cotidiana ha cstado car-

vada de simbolos ¢ imidge-

nes sexistas que han sido
calcadas y reproducidas por los medios con sorprendente pre-
cIsion.

Mujeres indecisas, scrviles, temerosas y poco emprende-
doras aparceian una y otra vez en la celevision, laradio, y el ci-
ne siempre junto a varones triunfadores, audaces y decididos
a enfrencar con "dureza® los problemas y avatares de la vida
cotidiana.

Sobrarian ¢jemplos de

TCPIeseniaciones Csterco-
tipadas que han servido rra-
dicionalmente  para pre-

sentar a las unas y a los

otros. en los medios es, en ultima

Sinembargo . muchas
personas podrian pregun-
tarse, sin que les faltara ra-
20N, s1cs éstala mujery ¢s-

te el hombre de la contems-

porancidad.

Indiscutiblemente "el desarrollo socio cultural, las nue-
vas exigencias de la época y los reclamos undinimes de miles
de mujeres en ¢l mundo en pro de reivindicaciones mis jus-

tas v equitativas han potenciado la presencia de seres huma-
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La vida cotidiana ha estado
cargada de simbolos e imagenes
sexistas que han sido calcadas
y reproducidas por los medios.

La manera de generar
y potenciar diversas imagenes

instancia, el resultado de lo que
esta en la mente de los creadores.

nos con posibilidades de elaborar su construccion genérica
de mancradiferente™. (6)

I’cro sucede que los medios de comunicacion no sicmpre
pucden seguir ficlmente los cambios y crecimientos que ex-
perimentan los miembros de una u otra sociedad. Su mancera
de reproducir los comportamientos humanos lleva sobre si el

peso de una cultura que en cierta ocasion

pautd lo maseuline v lo fe-
MEnino.

Y digo mas, su manera
de generar y porenciar esas
imigenes es en ultima ins-
tancta, ¢l resultado de lo
que esta en la mente de
creadores, realizadores, y
escritores radiales, dirccto-

res de TV, cincasrtas, perio-

distas y hasta calificados in-
vestigadores quiencs son, en delinitiva, la maquinaria huma-
nadispuesta para disciar, estructurar y ¢jecutar las propucs-
tas que recibimos.

He tenido la oportunidad de debatir muchas de estas
cuestiones con especialistas de los medios durante la realiva-
cion de talleres y grupos de rellexion. Frecuentemente he-
mos coincidido en que, a pesar de haberse alcanzado otros ni-

veles de pensamiento en

cuanto al lugar del hombre
y la mujer en la sociedad,
constantemente  aparcecn
seiales en Ta pantalla chica,
en la gran pantalla, en las
publicacioncs, cn cl esce-
narioy en las emisiones ra-
diales que contindan dis-

pensando un  tratamicnto

diferenciado o varones vy

mujeres en cuanto a la es-

tructuracion de atributos, codigos, funciones y comporta-
Micntos.

Baste recordar expresiones de cste Lipo en situaciones co-

mo ¢stas:



"lHace falta un hombre en esta casa”. Mujer que vive sola

y tiene dilicultades con el arreglo de enseres domésticos.

Mensaje que subyace: Los va-
rones son [(l.‘»‘ (que leL‘.(_IL',I'I re-
solver esas cuestioncs.

"Neceesitas una mujer para

Se hace imprescindible

El cucrpo humano femenino no puede continuar presen

tandose como un recurso prc.)m()cionzll. l5s necesario rompecr

silencios en torno al mal-
trato fisico y verbal con-

tra la mujer, ¥ hay que

terminar de sobreexigir

poner orden en este cuarto”. reﬂejar una verdadera conciencia al varon con cargas de

Amigo que alicntaa otro acn de géner() en las creaciones fuerza, dureza y poder

contrar una parcja femenina
que termine con ¢l desorden
de aquella habitacidn.

Mensaje que subyace: La mu-

jeres laordenada.

"Deja que Hegue ra padre, ¢l e entrard en
cintura”. Madre que habla a su hijo. Mensaje que subyace:
Incapacidad materna de imponer respeto y aucoridad.

Iisto es apenas una muestra de como sutilezas semdnti-
cas, enfoques inadecuados, y textos aparentemente inocen-
tes, cargan nuestras propucstas de dobles mensajes que solo
consiguen perpetuar la falta de equidad entre los géncros.

Mce gustaria aclarar que no pretendo responzabilizar a
creadoras y ercadores de lo que anivel social ocurre con el tra-
tamiento de los géncros. Lo que a cada cual corresponde en
su radio de accion ha sido reiteradamente estableado. Sélo
digo que en el caso de los medios de comunicacion social s¢
hace imprescindible producir ¢ intercambiar nuevos conoci-
micntos ¢ impregnar a estos hombres y mujeres del juicio cri-
tico neccsario que les permita reflejar una verdadera con-
ciencia de género en sus creaciones artisticas y iterarias.

Hablo de la necesidad de asumir nuevos lenguajes y de fo-
mentar la reflexion teorica con ejercicios que ayuden a des-
MItHICAT CST08 CSTCTCOTIPOS COMUNITATIOS $CXISTas.

Mec parcee impostergable ¢l hecho de sensibilizar con ¢l
asunto a los que deben proyectar en sus propuestas una con-
ciencia intergenética para que puedan ser capaces de discer-
nir entre lo verdaderamente diferente v lo “culruralmente
pautado como diferente ™.

No se trata de esconder ni de olvidar las diferencias, sin
dudas hombres y mujeres lo somos; solo se trata de no limitar
las posibilidades individuales, ni de negar a unas y otres de-

terminados comportamicntos.

artisticas vy literarias.

que lo convierten ¢n un
ser repleto de incapaci-
dades emocionales. Tis

hacia ese lugar donde de-

bemos dirigirmos.

La mvestigacion sobre género y me-
dios de comunicacidn cs atin joven, sabemos de su papel so-
clalizador en la formacion de estructuras de la personalidad,
pero queda atn por precisar de qué mancra estas influencias
hacen blanco en varones y mujeres para conformar su autovi-
s10n genética y finalmente como se produce la recepeion del
mensaje en estos dos grupos humanos.

1as Ciencias Sociales tienen ante st un importante desa-
[io v no hay dudas que definitivamente tenemos que asumir-
lo si queremos contribuir a que lasociedad se dirija hacia ni-

veles superiores de vidald
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